WODOR NA POLSKIM

TWITTERZE - Q1 2023

ANALIZA DYSKURSU

@ Ruch w internecie Q1

Problematyka wodoru w polskim internecie w
pierwszym kwartale br. wystepowata stosunkowo
rzadko (w poréwnaniu do lat poprzednich jak i do
innych rodzajow paliw).

Dyskurs zdominowata tematyka energii jadrowej,
fotowoltaiki, pomp ciepta i energii wiatrowe;j.
Jedynie 2 lutego i 4 marca doszto do relatywnie
wiekszej aktywnosci sieci wokét problematyki
wodoru - w wyniku zapowiedzi stworzenia
europejskiej sieci tankowania ciezaréwek wodorem
oraz stacji tankowania wodoru na Slasku.
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© Temtayka Q1

Najwiekszy ruch na polskim Twitterze wzbudzita
tematyka: wptywu wodoru na bezpieczenstwo
energetyczne kraju, porozumienia firm Gaz-System
i Gas TSO of Ukraine, inwestycji Orlenu w Czechach,
zakupu autobuséw CaetanoBus przez operatora
niemieckiego, Targéw Energetyki i Elektrotechniki
oraz Odnawialnych Zrédet Energii ENEX, konferencji
EECTrends, zapowiedzi powstania stacji tadowania
na Slasku, zakupu 20 autobuséw elektrycznych
zasilanych wodorem w Rybniku, finansowania
rozwoju technologii wodorowej przez NCBR,
NFOSIGW i MKi$, niemiecko-norweskiego sojuszu
energetycznego, inwestycji Microsoftu w technologie
oraz perspektyw rynku paliwa wodorowego w Polsce
i na Swiecie.
Prawie wszystkie tweety byty jedynie linkami do
artykutéw prasowych w wersji cyfrowej.
Odnotowano praktyczny brak istotnej debaty
publicznej (retweetéw, komentarzy).
Analiza hasztagdw i haset skorelowanych wskazuje
na niszowo$¢ tematyki wodoru w Q1.
Jednakze mozna wyszczegdlni¢ 3 obszary tematyczne
w Q1: rozwéj technologii, bezpieczenstwo
energetyczne oraz transport publiczny.
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© Liderzy opinii Q1- Firmy

Pomimo, ze jest wielu ,graczy”, ktdrzy sa
zainteresowani rozwojem branzy wodorowej we
wczesniejszych okresach systematycznie angazowali
sie w dyskurs na polskim Twitterze, np. Orlen,
POLENERGIA, PSE, ZE PAK, PGNiG itd., to w I-szym
kwartale br. ich aktywno$¢ w przestrzeni Twittera
byta symboliczna albo jej nie byto.

Nazwy (w tym hashtagi) ich firmy pojawiaty sie w
tweetach lub linkowanych artykutach, lecz sami nie
angazowali sie w debaty twitterowe.

Najwieksza aktywnosc¢ (jako wypadkowa liczby
tweetdw i osiggnietego zasiegu) w I-szym kwartale
osiggneli relatywnie mniejsi ,gracze”: Gaz-System,
Toyota, @rsted Polska, SimpleH2, Swietokrzyska
Grupa Przemystowa INDUSTRIA.
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O Liderzy opinii Q1- Media

Najwiekszg aktywnos¢ na Twitterze przejawiali
nadawcy ogdlnopolscy o profilu ogdélnotematycznym:
Rzeczpospolita, PAP, Polskie Radio oraz nadawcy
ogdblnopolscy o profilu branzowym: BiznesAlert.pl,
TranslInfo.pl, Wirtualny Nowy Przemyst, Eciepto.pl,
OZE, Elektromobilni.pl, Cleaner Energy.

Inni nadawcy, ktoérzy byli aktywni w okresach
poprzednich, w tym kwartale nie wykazali sie zbyt
rozbudowang aktywnoscig w dyskursie o H2
(Energetyka24.pl, Gazeta Prawna, Money.pl, Forsal.pl
itd.). Narracja mediow (przewazajaco neutralna)
dotyczyta w gtéwnej mierze relacjonowania sytuacji
rynku, rozwoju technologii, wydarzen
konferencyjnych oraz aktywnos$ci najwiekszych firm
paliwowych w zakresie technologii wodorowe;j.
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© Stosunek politykéw

Stosunek polskich politykéw do H2 jest generalnie
pozytywny lub bardzo pozytywny. Najbardziej
entuzjastyczni sg politycy ZP, ktéry taczy ja z troska o
bezpieczenstwo energetyczne, z dziataniami polskiego
rzadu, Orlenu i innych przedsiebiorstw krajowych.

Bardzo zblizony poglad maja politycy PSL. Politycy KO,

Lewicy oraz Polski 2050 wypowiadaja sie pozytywnie
gtéwnie w kontekscie walki ze zmianami
klimatycznymi. Dla politykéw Konfederacji, to dobra
alternatywa (obok energii jadrowej) dla”narzuconej z
Brukseli” technologii fotowoltaicznej i wiatrakowe;.

W I-szym kwartale pozytywna narracje KO zaburzyta
komentowana wypowiedz D. Tuska o niepewnej

przysztosci H2 (,palcem po wodzie pisane”).

Ruch na polskim Twitterze wokét tematyki wodoru
réwniez byt relatywnie bardzo niski, w poréwnaniu do
okreséw poprzednich $rednia liczba tweetdw,
retweetéw, komentarzy, polubien zdecydowanie
spadta.
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Liczba tweetéw pozytywnych w Q1 w stosunku do
okresu 2018-2023, nieznacznie wzrosta,

o ponad 4 punkty procentowe.

Liczba tweetdéw negatywnych réwniez wzrosta, ale
jedynie o jeden punkt procentowy.

Wskazuje to na lekki wzrost poparcia dla paliw

i technologii wodorowej w przestrzeni polskiego
Twittera, co najczesciej wigze sie z artykutowanymi
nadziejami w obszarze bezpieczenstwa
energetycznego oraz rozwoju gospodarczego kraju.
Negatywne watki oscylujg wokét ograniczen
technologicznych zwiazanych z transportem,
dystrybucja, magazynowaniem oraz stosunkowo
stabym rozwojem technologii wodorowej.
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Liderzy opinii Ql- Instytucje ©

Zdecydowanie liderem narracji o paliwach
wodorowych, technologii wodorowej w I-szym
kwartale jest Ministerstwo Klimatu i Srodowiska, w
tym szczegdlnie Minister Anna Moskwa. Nastepnymi
w kolejnosci s NCBR, Centrum Informacji o Rynku
Energii, Bank Gospodarstwa Krajowego (ldea 3W)
oraz Osrodek Studiéw Wschodnich.

Zdecydowana wiekszo$¢ instytucjonalnych lideréw
opinii akcentowata korzysci nowej technologii
zarowno dla gospodarki, jaki bezpieczenstwa
energetycznego.

Instytucja wyrdézniajaca sie w tresci tweetdw jest
Osrodek Studiow Wschodnich, ktéry koncentrowat
sie na sytuacji branzy wodorowej w Niemczech i UE.
Innymi uczestnikami debaty byli: Instytut Paliw

i Energii, Instytut Rozwoju Mysli Ekologicznej,
Agencja Rozwoju Przemystu, Ministerstwo Przemystu
i Handlu, Ministerstwo Aktywoéw Panstwowych,
Miasto Rybnik, lecz ich aktywno$¢ miata ograniczone
zasiegi.
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Liderzy opinii Q1- Osoby ©

W narracjach indywidualnych uzytkownikéw Twittera
wyodrebniaja sie dwa trendy: promocja branzy i
podmiotéw zajmujacych sie technologia i paliwami
wodorowymi oraz relacjonowanie najbardziej
aktualnych wydarzen z obszaru technologii
wodorowy.

Pierwszy typ narracji dominuje u oséb zawodowo
zwigzanych z branza (liderzy: Robert Mularczyk-
Toyota, tukasz Szelag, Janusz Pietruszynski,

Rafat Skrzypczyk).

Drugi typ narracji to zdecydowanie domena
dziennikarzy (liderzy: Joanna Kedzierska, Aleksandra
Leszczynska) oraz polityka (PSL) Janusza
Piechocinskiego.

biuro@jnseqr.pll
www.inseqr.p




